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МОСКОВСКАЯ ТОРГОВО-ПРОМЫШЛЕННАЯ ПАЛАТА

       Комитет по фондовому рынку и производным финансовым инструментам

_______________________________________________

115088, г. Москва, ул. Шарикоподшипниковая, д. 38, стр.1, 8(495)258-14-76, e-mail: vvv@alor.ru  

Развитие и совершенствование сети Интернет происходит практически непрерывно. Фактически история Сети только начинается. Как массовое явление Интернет существует всего несколько лет и за этот рекордно короткий срок уже стал неотъемлемой частью жизни миллионов людей на планете. 
Всего пользователей Интернет на территории РФ в возрасте от 18 лет и старше – 39700000 (34% населения РФ). По данным ФОМ (?), полугодовая аудитория Рунета в конце 2009г составила 42,5 миллиона человек – это 36,6% российского населения в возрасте 18 лет и старше. Месячная аудитория Рунета – 39,7млн человек – 34% населения.
За 2009 год проникновение Интернета в России увеличилось более чем на 20%. Как и в прошлом году, основной источник увеличения российской аудитории Интернета – регионы. В крупных городах проникновение заметно выше, чем в среднем по России: Москва – 61%, СПб – 64%, города 1млн.+ - 46%, города 500тыс.+ - 43%, города 100тыс.+ - 44%, города менее 100тыс.- 36%, села – 22%. Доля пользователей, которые имеют доступ в Интернет из дома – т.е. наиболее активных пользователей Интернета, готовых платить за него,- продолжает расти. По данным ФОМ на 2009 год домашний Интернет есть у 79% всех пользователей (годом ранее – 74%).
Вместе с тем значительно растет скорость подключения. По данным Яндекса, самая распространенная скорость доступа в сеть в среднем по 21 крупному городу России (исключая Москву и СПб) составляла в конце 2008г примерно 410Кбит/с, а в конце 2009г – больше 1100Кбит/с. На такой скорости можно пользоваться большинством сетевых сервисов – например просматривать потоковое видео или скачивать музыку. Доступ к Интернет при этом стоит, как правило, 500-600 руб. в месяц.

Возрастная структура пользователей сети Интернет в России говорит о том, что наиболее активны в сети молодые люди в возрасте до 35 лет.
Почему «РФ»
Идея создания доменной зоны «.РФ» появилась сравнительно недавно – в 2007 году. Окончательный выбор в пользу кириллического домена верхнего уровня был сделан в июне 2007 года, когда Координационный центр домена RU (КЦ) принял официальное решение не вводить русскоязычные имена в зоне RU. 

В 2008 году идею скорейшего внедрения домена на русском языке поддержал Президент России Дмитрий Медведев. После этого началась активная работа по созданию кириллической доменной зоны.

20 октября 2010г Председатель Правительства В.В.Путин подписал распоряжение об утверждении Государственной программы «Информационное общество (2011-2020гг)».
С 25 ноября 2009 года до 12 мая 2010 года осуществлялось приоритетное резервирование доменных имен в домене «.РФ», с 12 мая по 16 сентября 2010 года – приоритетная регистрация. 11 ноября 2010 года, 12.00 – старт открытой регистрации в домене «.РФ»
Результаты открытой регистрации показали, что интерес к доменной зоне «.РФ» велик. Менее чем за одну неделю с начала открытой регистрации домен «.РФ» занял шестое место в Европе по популярности.
Через 17 дней с момента начала открытой регистрации зарегистрировано 600000 доменное имя в зоне «.РФ».
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Рис.1 Соотношение количества зарегистрированных доменных имен на 28.11.10
 по данным АНО "Координационный центр национального домена сети Интернет"
Согласно прогнозов экспертов регистрация миллионного домена состоится в 1 квартале 2011 года. Чтобы достичь отметки в 1 000 000 доменных имен домену «.ru» потребовалось более 13 лет (сейчас в домене «.ru» более 3млн имен). В США количество доменных имен более 90млн.
Преимущества домена «.РФ»

Согласно исследованиям, для запоминания слова на родном языке человеку необходимо менее 1 секунды. Для запоминания слова или словоформы на иностранном языке средний пользователь тратит от 3 до 18 секунд.

В кириллическом домене возможны наименования с единственно правильным написанием, например:

лучшаястраховаякомпаниягода2011.рф

лучший-частный-инвестор-года-2011.рф

Переход на кириллическое написание SMS сообщений сопровождался ростом SMS трафика в 12 раз!
Открытие зоны «.РФ» дает новые возможности для развития информационных ресурсов с учетом всех семантических преимуществ и консолидации группы экономико-финансовых имен.  
Для успешного построения информационного облака (например о финансах) «Финансы»  на базе тематических доменных имен необходимы следующие преимущества: статус, запоминаемость, узнаваемость, ожидаемость контента при прочтении адреса, доверие и поисковая релевантность. Построение подобных информационных облаков в домене «.RU» невозможно из за занятости тематических доменных имен и сложности в их написании и запоминаемости, например  STRAHOVANIE или STRAKHOVANIE, AKCII или AKTSII и т.д.
Таким образом у профессионального сообщества участников финансовых рынков появился уникальный шанс  по созданию единого инновационного информационного и обучающего ресурса о финансах и финансовых продуктах в доменной зоне РФ по направлениям: банки и банковские продукты, страхование, пенсия, инвестиции, саморегулирование, образование и финансовое просвещение.
Данный ресурс позволит систематизировать информационные потоки в интересах профильных сообществ и конечных потребителей финансовых услуг по профильным направлениям, путем образования так называемых «информационных облаков», куда войдут тематические имена и/или их группы, имена третьего уровня: 

[image: image3.png]HEABMMKMMOCT
b 140000
000

N

®OHAOBBIA
PbIHOK
66000000

CTPAXOBAHUE
64000000

N\

WUHBECTULMW
17 500 000

NEHCUA
36000000

OBPA3OBAHUE
58 000000





[image: image4.png]MocetuTens.

— EAWHAA WHGIOPMALIMONHA CeTh

— EXINHIY NHCODWSTINOHHSY C61P




Рис.4 Состав группы доменных имен ЭКОНОМИКА и ФИНАНСЫ и входящие в нее «облака»
Цели единой информационной сети (ЕИС):

Создание ЕИС о финансах в доменной зоне «.РФ» позволит  решить несколько задач. Коммерческая – активы, входящие в Единый Информационный Ресурс, в том числе технологическая платформа, которая использует все их преимущества, должны приносить доход. Социальная – концепция ресурса соответствует государственным программам в части развития сети Интернет в РФ, информационного общества, развития и поддержки бизнеса, развитие финансового рынка и повышение финансовой грамотности населения, внедрение и развитие интерактивных форм обучения. Профессиональная задача ЕИС – решение проблем отрасли, стоящих перед профессиональным сообществом и развитие г.Москва в качестве Международного Финансового Центра.
Единый Информационный Ресурс о финансах – уникальность технологий.
Наилучший результат позволит получить использование новейшей технологической платформы, которая соответствует последним тенденциям развития сети Интернет и ожиданиям пользователей. За счет «облачного» использования доменных имен и существенной аудитории возможно достичь ощутимого синергетического эффекта. Специфика  кириллической доменной зоны позволит экономить средства на продвижении уже на этапе становления и развития  облачных ресурсов. 

Высокая экспертная оценка стоимости разработки и внедрения подобных ресурсов и применяемых технологических решений делает их локальную реализацию высокозатратной. Однако, при условии коллективной разработки, позволяет каждому участнику профильного облака существенно снизить свои затраты, в сравнении с индивидуальным продвижением. Это происходит благодаря тому, что контент-реципиент склонен использовать родовые наименования при поиске информации, нежели имена собственные, о чем свидетельствуют примеры статистики поисковых запросов и их симантических ядер. Предварительные договоренности с операторами рынка позволят сделать контент облачных ресурсов высокорелевантным, что невозможно на локальном уровне каждого конкретного участника; 
На данный момент соотношение условно-постоянного (базы знаний, словари, обучающие материалы и т.д.) и условно – переменного (новости, интервью, комментарии и т.д.) контента меняется в пользу последнего. При этом надо понимать, что и структура контента ресурса по его типу будет со временем меняться в сторону видео-контента. По мнению экспертов к 2014 году доля видео всех типов (ТВ, видео по поиску, Интернет видео, пользовательский обмен) в общем объеме мирового трафика превысит 91%. Применяемые при создании ЕИС технологии видео позволяют проводить вебинары с численностью участников до 6000, проводить on-line конференции,  транслировать видео, искать внутри видео, внедрять систему удаленного обучения и аккредитации специалистов, производить трансляции годовых собраний акционеров для ограниченного круга пользователей и т.д..
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ЕИС позволит сделать представителей операторов финансового рынка публичными экспертами, носителями экспертного мнения для широкого круга лиц, а также позволит создать мощное социальное publicity в огромной аудитории;

Рис.5 Принципы построения ЕИC
Единый Информационный Ресурс о финансах – уникальность управления.
Локальное использование доменных имен – негативная практика, которой не стоит придерживаться, о чем свидетельствует опыт доменной зоны «.RU». «Отраслевые» доменные имена должны быть доступны всем участникам «отраслевых» сообществ. Это позволит сосредоточить тематические знания в определенных точках – точках знаний; эффективно вести бизнес, решить многие отраслевые вопросы. Например, создать единые базы данных недобросовестных страхователей, лиц в отношении которых ведутся коллекторские действия, реестры инвестиционных проектов, реестры независимых директоров и т.д. Позволит посредством технологической платформы получить возможность доверительного диалога с потребителем финансовых услуг – создать информационные ресурсы динамически ориентированными на «качество» контент-реципиента, где профессионалу профессиональное, а непрофессионалу – доступное.
Наилучшей юридической формой реализации проекта ЕИС является создание медийного Закрытого Паевого Инвестиционного Фонда, посредством которого реализуются принципы «равных возможностей» и «коллективного управления».
Доменные имена, права интеллектуальной собственности, программное обеспечение, патенты и пр. будет переданы в управление Закрытому Паевому Инвестиционному Фонду. В структуре ЗПИФ будут предусмотрены Наблюдательный Совет, состоящий из представителей профильных Ассоциаций (НАУФОР, АРБ, Ассоциация Россия, НАПФ и т.д.), а также Совет Директоров (Инвестиционный Совет), который будет отвечать за инвестиционную деятельность, управление активами и реализацию уникальных преимуществ проекта, описанных выше.
Средства монетизации активов ЗПИФа детерминированы. Основной источник монетизации, который будет составлять основу прироста стоимости чистых активов Фонда – это аудитория проекта, которая по запросам тематического характера, относящихся к информационному полю совокупности доменных имен со 100% релевантностью, составляет 750 000 000 запросов в год.
Выводы:

· Рост объемов видео-контента приводит к трансформации запросов – пользователи ищут видео

· Человек потребляет большую часть информации через визуальный анализатор, а следовательно хочет видеть

· Человек склонен доверять конкретному лицу, которое является носителем знания и способен сформировать экспертное мнение по интересующему пользователя вопросу – персонифицированное видео обращение, т.к. Интернет на ПК – это личное пространство, предполагающее доверительное персонифицированное общение.
· Происходящая фрагментация информации приводит к тому, что люди хотят получать экспресс ответы на интересующие вопросы, но при этом хотят доверять источнику – носителю экспертного мнения

· Носитель знания становится носителем экспертного мнения, когда социальная сеть поддерживает его как «лидера мнения»: «СМИ влияют на так называемых лидеров мнений, а те – на простых граждан. Формирование в Интернете социальных групп завершает этот процесс».Таким образом, необходимо рассматривать данные процессы и тенденции через призму малых и средних социальных групп, ориентирующихся на своих лидеров.

· Динамичность и вариативность поисковых запросов пользователей предполагает оперативную динамичность условно – переменного контента.

· Наблюдается явный сдвиг распределения медиа-носителей в сторону Интернета, что в свою очередь подтверждается тем, что вместе с аудиторией растет и доля Интернета как рекламного носителя.

По вопросам сотрудничества в рамках реализации проекта просьба контактировать с ответственным секретарем комитета: Дацышин Артур Викторович
e-mail – dacartur@yandex.ru  tell: (495)258-14-76

«ОБЛАКО»


ЭКОНОМИКА И ФИНАНСЫ


более 750 000 000


запросов с учетом пересечения аудитории








